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ZITRA PUJDE DACIA JESTE
DALE

« Dvacet mésicl po predstaveni strategického planu Renaulution otevira
Dacia novou kapitolu své historie

e Novélogo, nové koncese, novy design, nove barvy - dale znacka posiluje svou
atraktivitu

o Dacia dnes znovu potvrzuje zakladni hodnoty, na kterych bude stavét pFi
objevovani novych Gdzemi

Skupina Renault predstavila 14. ledna 2021 novy strategicky plan Renaulution, ktery urluje smér vyvoje
jednotlivych znacek. Cil, ktery byl pro znacku Dacia definovan, byl jasny: stat se lidrem v oblasti dostupné mobility,
znackou toho nezbytného, podstatného.

vozll a je nyni tieti nejvétsi znackou v Evropé v prodeji soukromym osobdam. Dacia nyni ztélesnuje novou modernitu,
vizi automobilu, kterou podporuje rostouci pocet pragmatickych zakaznik(, ktefi maji prostfedky, ale dbaji na
rozumné utraceni, ktefi se snazi spojit svobodu a jednoduché potéseni, jsou daleko od nadmérné spotreby.

Dvacet mésicl po predstaveni pldnu Renaulution je Dacia na cesté oteviit novou kapitolu své historie. Dacia se
rozhodla posilit svou atraktivnost a zadanost a zaroven si zachovat svou pozici "value for money". S ohledem na to
znacka v poslednich mésicich pfijala novou identitu, nové logo, nova dealerstvi, novy design a nové barvy.



Nova kapitola znacky Dacia, ktera byla symbolicky otevfena béhem akce "Brand Manifesto"”, jez se konala v Le
Bourget ve dnech 13.az15. zafi a béhem které byly nékolika stim mezindrodnich novinarl pfedstaveny a potvrzeny
tfi hodnoty, jimiz se bude znacka v nadchazejicich letech Fidit ve své ¢innosti a pfi navrhovani svych produktd...

NEZBYTNE A ZAROVEN ,COOL"

Pojem a vyraz slova "podstatné" se samoziejmeé v priibéhu ¢asu méni. Napriklad klimatizace, ktera prfed osmnacti
lety nebyla nezbytnd, se nyni stala nezbytnou. Proc¢ ale systematicky vybavovat viizdvéma nebo tfemi obrazovkami,
kdyzZ lze do vozu dimyslné integrovat chytry telefon majitele, jako je tomu v pripadé systému Media Control
spolec¢nosti Dacia, a zajistit tak zakladni funkce?

»Zakladni” neznamena rustikalni nebo strohy. Dacia je také diimyslna a kreativni. To plati i v praktické roving,
napfiklad diky novinkdm jako Media Control nebo modularnim stfeSnim nosi¢tim, které nahrazuji tradi¢ni stfesni
nosic¢e proddvané jako prislusenstvi. Je to pravda i z hlediska designu, ma skvély vzhled... a to bez dalSich naklad(!

V budoucnu Dacia posune uzite¢nou kreativitu jesSté dal. Pokud jde napfiklad o rizika spojend s inavou za volantem,
aplikace pro chytré telefony nabidne funkci, kterd sama navrhne, kdy a kde si udélat pfestavku. Toto nové Feseni
vyvijeji tymy spolecnosti Dacia ve spolupraci s ekosystémem Software Republic, jehoz je Skupina Renault soucasti.

ROBUSTNOST PRO OUTDOOROVE AKTIVITY

Spolehlivost a robustnost patfi k "zdklad(m", na kterych Dacia postavila sv(j Uspéch. O tom svédci i vérnost
zakaznik(: ve Francii si zakaznici znacky Dacia ponechdvaji své vozy v prliiméru osm let a 60 % z nich si v(iz Dacia
koupi znovu. Zaruc¢enou " best value for money " voz( Dacia doklada i to, Ze zlstatkova hodnota voz( Dacia je pfi
dalsim prodeji priblizné o 10 bod( vyssi nez priimér konkurencnich béznych znacek.

Diky této robustnosti a spolehlivosti jsou vozy Dacia idealni pro outdoorové aktivity, kterym se vénuje stale vice
zakaznikd.

V budoucnu bude Dacia tento trend na trhu podporovat jesté vice, a to konsolidaci nabidky modell urcenych
specidlné pro jizdu mimo zpevnéné cesty. Dacia pokracovat v nabidce vybav pro venkovni pouZziti, jako je sada, ktera
bude k dispozici v roce 2023 a kterd umozni béhem nékolika minut instalovat do vozu Jogger skute¢né dvouliizko,
pficemz se zachova ulozny prostor v zavazadlovém prostoru. Napfiklad pro ¢tyfélennou rodinu bude moznost ke
kabiné pfipojit stan a zvétsit tak obytny prostor.

ECO-SMART: EKONOMICKY A EKOLOGICKY

Spole¢nost Dacia chce sladit zajmy kazdého jednotlivce se zajmy celé spole¢nosti. Napfiklad diky pouziti
CMF-B. Odstranéni nadbytecnych prvk( v automobilech, at uz technologickych nebo kosmetickych, snizuje jejich
hmotnost, a tim Setfi palivo; dobra zprdva pro penézenky majitelll i pro planetu. Jogger je o 300 kg leh¢i nez jeho
hlavni sedmimistni konkurenti.

Rozsahlé vyuzivani recyklovanych materidll je pro znacku Dacia prioritou. Vysledkem je, ze 12 % plastl pouzitych v
modelu Duster pochdzi z recyklace, coZ je vyrazné nad primérem novych vozidel na evropském trhu. | v tomto
pfipadé spojujeme zajmy zakaznika se zajmy planety.



Zitra pljde Dacia v pouzivani recyklovanych plastl u svych modelll jesté dal. Cilem je, aby 20 % plastl v nové
generaci modelu Duster pochazelo z recyklace. Této ambice bude dosazeno pouzitim recyklovanych plastd, a to
nejen pro neviditelné dily, jak je tomu Casto dnes, ale také pro viditelné vnéjsi dily. Dacia zahajila tento pfistup
"protiskluzovou deskou" umisténou pod pfednim ndraznikem modelu Sandero Stepway a nyni se posune o stupen
vy$ diky novému materidlu vyvinutému inzenyry znacky. Tento materidl se nazyva Starkle®, je vyroben z
recyklovanych plast( a je Setrny k Zivotnimu prostredi, robustni a elegantni.

ZAKAZNICKA ZKLUSENOST: JEDNODUCHOST

Nova kapitola v historii znac¢ky Dacia je doprovdzena zasadni zménou zplsobu, jakym znac¢ka komunikuje se svymi
zakazniky, aby jim nabidla jeSté prijemnéjsi zazitek, ktery je v souladu s hodnotami znacky Dacia.

Zakladem kompletni pfestavby prodejni sité Dacia, ktera byla zahajena na jafe, jsou nové showroomy, které jsou
navrzeny tak, aby byly funkéni, maximalné flexibilni, ekologicky odpovédné a ekonomicky pfiméfené. Za timto
Ucelem vyviji Dacia kombinaci fyzickych a digitalnich nastrojl, zejména aplikaci rozsifené reality v chytrych
telefonech.

"Daciao kazdy den pritahuje nové zakazniky, kteri hledaji to, co je v dnesnim svéete snad
nejcennéjsi: to podstatné. Tito novi zakaznici usilufi o rozumnou a oapovednou spolecnost, o
novy zpUdsob pojeti automobilu. iz ktery oslovi obsahem, komfortem a vzhledem a ktery je
zaroveri zdaleka nejdostupnégisi: to je Dacial To podstatné bez kompromisd, desion bez
dodatecnych nakiladd.

Denis Le Vot, generalni feditel znacky Dacia
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Vznikla v roce 1968, poté byla znovu obnovena skupinou Renault a od roku 2004 pisobi v celé Evropé a ve stdtech Stredomori. Diky trvalému usili
nové definovat zdkladni hodnoty Dacia vZdy nabizela automobily s nejlepsim pomérem mezi hodnotou a cenou.

Jako znacka, kterd stdle prichdzi s novymi podnéty, Dacia navrhuje jednoduché, univerzalni a spolehlivé vozy, vyhovujici Zivotnimu stylu svych
zékaznikda.

Modely Dacia se staly ukazatelem prodejni uspésnosti. Logan, novy viz za cenu ojetého auta, Sandero, nejproddvanéjsi viiz na evropském
maloobchodnim trhu

v Evropé od roku 2017, Duster, nejproddvanéjsi SUV na evropském maloobchodnim trhu od roku 2018, Spring, Sampidon v oblasti dosazitelné
elektromobility a Jogger, univerzdlni rodinny viz v segmentu C.

Dacia plsobi ve 44 zemich a od roku 2004 prodala vice nez 5 milion( vozd.



