RENAULT TALK #1:
NOVA VLNA, ZNACKA RENAULT ZNOVU POTVRZUJE SVE AMBICE

RENAULT

A LIVELY MOMENTTOGETHER

/

e Renault Talk, udalost 100 % digitalni a 100 % Renault
e Luca de Meo a tym Renault pfedstavili vize znacky v ramci strategického planu
Renaulution:
o Nova vina, ktera déla z Renaultu znacku, jez je modernéjsi, vice zelen3, vice tech a
ma potencidl vétsi udrzitelnosti
o Nové logo a novy vyraz
Produktova ofenziva
o Obchodni strategie zamérena na hodnoty

O

Boulogne-Billancourt — ¢tvrtek 6. kvétna 2021 Luca de Meo, a tym Renaultu predstavili na prvnim
Renault Talk, novém 100 % digitalnim setkdni, vizi znacky: znacka ma byt jednickou v energetické
transformaci, ma se pohybovat na Spicce v technologiich a sluzbach a fungovat v rdmci udrzitelnéjsiho
a odpovédnéjsiho modelu.

NOVA VLNA: ELEKTRICKA, TECH A UDRZITELNA MOBILITA

Renault, ktery je privétivou a lidskou znackou, vstupuje do nové éry a pfindsi svézi vitr modernosti do
evropského automobilového primyslu.

Cilem nové vIny je pFeménit Renault na znacku zaméFenou na technologie sluzby a Eistou energii,
znacky, kterd prosla 20. stoletim takovym vyvojem, kdy se pribéiné promenovala a s kazdou érou
nabizela inovativni a vyrazné moderni vozidla. V roce 2021 splfiuje Renault vice nez kdykoliv predtim
ocekavani tykajici se odpovédné, dekarbonizované, bezpecné a neustale se vyvijejici mobility, ktera je
v souladu s potfebami jejich uzivateld.



Béhem Renault Talk #1 Luca de Meo znovu potvrdil cil stanoveny pro znacku, ktery je v centru
strategického planu skupiny Renaulution:

e Znacka Renault, ktery je jednickou v energetické transformaci, bude v roce 2030
nejzelenéjsi v Evropé a 9 z 10 prodanych vozidel bude mit elektricky pohon.

e Znacka Renault, kterd je na Spicce v technologiich a sluzbach, vytvafi budoucnost mobility
v nasich méstech zejména diky projektu ,, Software Republique®. Vice nez 2 000 inzenyri z 5
podnik, které jsou jednickami ve svych oborech, poskytne své zkusenosti v oblasti
kybernetické bezpecnosti, umélé inteligence, zpracovani udajl, pocitacovych program
nebo také mikroelektroniky s cilem navrhovat pro mésta a Uzemni celky FeSeni mobility na
klic.

e S Re-Factory, prvnim evropskym centrem cirkularni ekonomiky, pfechdazi Renault na
udrzitelnéjsi a odpovédnéjsi model tak, Ze bude renovovat a recyklovat az 120 000 vozidel
ro¢né (véetné elektromobil(). Priblizné 80 % strategickych recyklovanych materiall bude
znovu vyuzito v novych bateriich. Renault bude v roce 2030 automobilkou s nejvysSim
procentem recyklovanych materialli v novych vozidlech v celosvétovém méfritku.

e Renault pfeorientovava svou nabidku vozidel pro Zivot a zaméruje se na vyssi segmenty:
do roku 2025 bude uvedeno na trh 7 modell v segmentech C/D a vSechny tyto modely
budou mit elektricky pohon. Arkana je za¢atkem této ofenzivy. Velmi brzy jiz pfijde budouci
Megane E-TECH Electric, ktery plné ztélesfuje nasi pfisti generaci vozidel, ktera budou mit
pripojeni a 100 % elektricky pohon. A konecné se bude dale vyvijet hybridni technologie E-
TECH, aby nabidla maximalni Gc¢innost a ,, fun to drive” pro nase pfisti generace vozidel ze
segmentd C&D.

NOVA ERA, NOVE LOGO

Renault v prlibéhu své historie nékolikrat ménil svou vizualni identitu. Ale jedna véc se od roku 1925
neménila: okamZité rozpoznatelny kosoctverec, ktery je emblémem znacky.

Posledni verze emblému Renaultu vznikla v roce 1992 a byla pfepracovana v roce 2015. Renault chce
|épe vystihnout vSechny vyzvy moderni mezinarodni znacky, ale také rozmanitosti prostredi, kde se
pouziva, a proto je ambici nedavno predstaveného — modernéjsiho a ZivéjSiho — loga udélat z Renaultu
znacku zamérenou vice na vztahy a vytvareni lidskych hodnot. Toto logo, které je vyttibenéjsi, bez
podpisu nebo typogramu, neni nijak uzaviené a symbolizuje tak otevienost a transparentnost znacky.

Nové logo, které bylo vytvoreno spolecné s agenturou Landor&Fitch, bude postupné zavadéno na
vSech modelech Renaultu a také do prodejni sité Renault od pristiho roku. V roce 2024 uz bude mit
cely sortiment Renaultu toto nové logo.

Gilles Vidal, reditel designu znacky, predstavil obrazek loga, které bude na zadni ¢asti budouciho
nového Meganu E-TECH Electric, ktery se zacne proddavat v roce 2022.



Gilles Vidal také predstavil dvé vizualizace interiéru vozidla, které predesilaji Upravy a vylepseni
vnitfniho prostoru, a to zejména diky:
- vyspélym technologiim uvnitr vozidla a velmi kvalitnim displejim
- vétSimu prostoru s vétSim pocétem uloznych prostor spojujicich pohodli a prakti¢nost
- liniim, objem{m a materiadlim ztélesnujicim novou éru.

NOVY VYRAZ ZNACKY

Podle Arnauda Belloniho, globalniho feditele pro marketing znacky Renault, se nova vina projevuje
také vreklamé znacky. Bude nést stopy kreativity a modernosti a bude podtrZena nékolika
emblematickymi navraty do historie znacky: Renault Fuego, nékolik upravenych kultovnich pisni, jako
je ,Johnny & Mary“, nebo také cyklisticky dres Renault Gitane ze 70. let v nové reklamé na Captur E-
TECH Hybrid.

Nova identita znacky se jiz objevuje v reklamnich kampanich a sdélenich Renaultu. Identita bude
predstavena pfisti mésic na webovych strankach znacky.

HYBRIDNI E-TECH OFENZIVA RENAULTU

Znacka Renault je jedni¢kou na evropském trhu s elektromobily a vychazi pfitom z vice nez 10 let
zkusenosti s pfiblizné 400 000 prodanymi vozidly do dneSniho dne. Znacka Renault, ktera cerpa silu
z této zkuSenosti s vozidly na 100 % elektricky pohon, doplnila sv{ij sortiment o nabidku hybridniho
pohonu a hybridniho pohonu s moznosti dobijeni u svych nejvyznamnéjsich vozidel.

Hybridni E-TECH technologie, ktera je predmétem vice nez 150 patentl a vychazi ze zkuSenosti znacky
ve Formuli 1, je jedineéna a modularni. At uz jako hybrid, nebo hybrid s moznosti dobijeni, poskytuje
maximalni energetickou Uc¢innost a radost z fizeni a souc¢asné snizuje emise CO2 a spotiebu.

V roce 2020 byla tato revolucni technologie nabizena u tfi dllezZitych vozidel ze sortimentu znacky
s cilem zpfistupnit Sirokym vrstvdm zkusenost z fizeni elektromobilu:

- Clio E-TECH Hybrid,

- Captur E-TECH Plug-in hybrid

- Megane Estate E-TECH Plug-in Hybrid.

V roce 2021 nabizi znacka Renault sortiment Sesti E-TECH hybridnich vozidel nebo hybridnich vozidel
s moznosti dobijeni.

Gilles le Borgne, vykonny viceprezident, reditel engineeringu Skupiny Renault, potvrzuje, Ze znacka se
pfipravuje na budoucnost tak, Ze rozSifuje oblast uplatnéni hybridni E-TECH technologie pro pfisti
generace.

Pro vyssi segmenty, a zejména pro segment C-SUV, bude urcen zcela novy ttivdlcovy motor s objemem
1,2 litru spojeny s elektromotorem. Nabidne vykon 200 koni u hybridniho elektromobilu v roce 2022
a 280 koni u Plug-in Hybrid, s pohonem vsech 4 kol, v roce 2024.



NOVA ARKANA: SPORTOVNI, HYBRIDNi A PROSTORNA

Arkana, ktera prevraci naruby tradi¢ni pravidla se svym jedine¢nym a zcela hybridnim konceptem, je
vozidlo mezindrodniho rozméru, které se chysta dobyt rychle rostouci segment C. Prvni SUV kupé od
vyrobce béznych automobilll spojujici radost z fizeni, pohodli a velky vnitini prostor.
Ma silnou osobnost, odliSuje se svym stylem, je zcela hybridni az do Urovné motoru s jedine¢nou
nabidkou v rdmci svého segmentu:
» motory TCe 140 a TCe 160 s mikro hybridizaci 12 voltd na jedné strané, jsou synonymy Uspory,
pruznosti a potéseni z jizdy.
» motor E-TECH hybrid 145 koni na strané druhé, ktery umoznuje jezdit na elektromotor az 80
% Casu ve mésté, ¢imZ se dosahne az 40 % Uspory paliva v porovnani se srovnatelnym
benzinovym motorem.

Novy Renault Arkana, kterému se dosud dostalo velmi vielého pfijeti—s jiZ vice nez 6 000 objedndvek
v kvétnu v Evropé — pfichdzi v ¢ervnu ve verzi E-TECH hybrid.

NOVE KANGOO: ELEGATNI A PROSTORNY COMBISPACE

Kangoo, které je od svych zacatkd v roce 1997 skutecnou ikonou, se vraci. Nové Kangoo spojuje
eleganci, prostornost a technologie. S fluidnim a robustnim designem nabizi s fadou combispace lepsi
vnitini prostor se 3 plnohodnotnymi misty k sezeni vzadu a vice nez 49 litry pfistupnych uloznych
prostor. Velkorysy kufr nabizi kapacitu 775 litr0i, kterou je mozné rozsitit na 3 500 litrG s jeho velkou
rovnou podlahou. 14 novych prvkl podpory fizeni je v sériové vybavé pro optimalni bezpecnost.

Nové Kangoo bude k dispozici ve verzi s 5 a 7 misty k sezeni.

V roce 2022 bude Nové Kangoo k dispozici rovnéz ve 100 % elektrické verzi E-TECH.

HODNOTA PREDEVSIM

Fabrice Cambolive, reditel pro prodeje a operace znacky, znovu potvrdil obchodni priority znacky
Renault:

- ,Zelena” ofenziva; abychom nabizeli stale vice elektromobilli a pokracovali v ofenzivé E-TECH:
v Evropé je kazdé 4. prodané vozidlo elektromobil od Renaultu a 30 % modelu Clio prodanych ve
Francii tvofi jiz hybridy;

- Produkty: urychlime obnovu naseho sortimentu produkt(l v Evropé i ve svété zejména se
znovudobytim segmentu C, které zacind s Novym Renaultem Arkana;

- Prioritou je hodnota, objemy budou néasledovat: soustfedime své Usili na kvalitu prodejd a na ceny;
napriklad primérny obrat u Arkany bude vyssi nez 30 000 EUR, zatimco primér u soucasného
sortimentu je 15 000 EUR.



Znacka Renault je sice pySna na své francouzské koreny, je vsak také svétovou znackou. S kazdym
konkrétnim modelem a s ohledem na kazdy trh, kde plsobi, upravila znacka Renault sv(j business-
model. Cil: zvysit ziskovost u svych vozidel a soucasné pfipravit novou generaci produkt pro dobyti
novych trh.

Ve svété znacka Renault investuje do svych historickych trhi s velkym potencidlem a vysokou urovni
lokalizace: Brazilie, Rusko, Turecko a Indie a soucasné kontroluje miru rizik spjatych s témito trhy.

V Evropé se Renault zaméFuje na své hlavni trhy — Francie, Spanélsko, Italie, Némecko a Spojené
kralovstvi — s CitelnéjSim sortimentem a jasnym cilem: rozvijet své prvenstvi v oblasti elektromobility
s E-TECH a urychlit ofenzivu zaméfrenou a segment C a trh s uzitkovymi vozidly.

Renault, neseny novou vinou, zrychluje, zlepSuje svou vykonnost a postupuje Uspésné vpred.



