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DACIA, STALE SVA A PRITOM JESTE LEPSI

- Nova kapitola sagy Dacia zalozena na pevném a velmi u€¢inném
obchodnim modelu

- Zalozeni nové obchodni jednotky Dacia-Lada s cilem zvysit
konkurenceschopnost Dacie diky vyuzivani vyvojarskych a vyrobnich
synergii s Ladou

- Dacia Bigster Concept, ktery ztélesnuje vyvoj znacky Dacia do vyssich
sfér tim, ze nabourava sklenény strop segmentu C

v

- Dacia zustava Dacii, je dostupnéjsi nez kdykoliv dfive a nabizi svézi
smrnc.

Boulogne-Billancourt — 14. ledna 2021. Béhem prezentace strategického planu Renaulution skupinou
Renault poodhalila znacka Dacia svou strategii na pfistich pét let. Vytvofenim obchodni jednotky Dacia-
Lada bude moci Dacia zvysit svou efektivitu a konkurenceschopnost a bude schopna oslovit dalSi trhy
a vyrobky, a to zejména v segmentu C. Bigster Concept je pfedobrazem otevieni fady Dacia smérem
k novym obzorim.

»Dacia bude stale Dacii a bude i nadale nabizet spolehlivé modely, které davaji zakaznikim
smysl a umoznuji chytry nakup s nejlepSim pomérem cena-kvalita. Vytvofenim obchodni
jednotky Dacia-Lada maximalizujeme vyuziti modularni platformy CMF-B, posilime nasSi
efektivitu a dale zvysime kvalitu, konkurenceschopnost a pfitazlivost nasich vyrobku. Mame tak

v rukou vsechny karty, abychom mohli sméfovat k nejvyssim cilum. Bigster Concept nam k nim
ukazuje cestu.”

(Denis Le Vot, generalni feditel znacek Dacia a Lada, béhem prezentace planu Renaulution)

Dokonaly, jedineény a uéinny obchodni model

Jiz pfiblizné 15 let nabizi Dacia moderni, jednoduché a atraktivni vozidla. Vychazi z nepfekonatelného
know-how a vyuZiva s nejmenSimi moznymi naklady osvédCené technologie a synergie skupiny
Renault a Aliance Renault-Nissan-Mitsubishi.

Dacia, ktera je zndma svym jednoduchym prodejnim modelem, se usadila ve 44 zemich, prodala vice
nez 7 miliont vozidel, mezi nimiz byla fada nejprodavanéjSich vozd. Mezi soukromymi zakazniky

v Evropé je Sandero stale nejprodavanéjSim vozidlem ze vSech segmentd dohromady a Duster je
jedni¢kou mezi SUV.
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Po dobu své existence Dacia vzdy dokazala nabizet ta spravna feseni v souladu s dobou a souznici
se vSemi trendy. | nadale se bude tato znacka snazit nabizet vozidla odpovidajici skute€nym potfebam
svych zakaznik( a zaroven Celit novym vyzvam automobilového primyslu, a to prostfednictvim:

e Stfizlivého a dlsledného pfistupu k vyvoji svych produktd od designu k cené;

e Vytvofenou obchodni jednotku Dacia-Lada, podporovanou globalni automobilovou skupinou
zejména v oblasti technologii s cilem zvySit potencial synergie a tzv. carry over;

e Pouzivani konkurenceschopné a velmi flexibilni platformy Aliance CMF-B Dacii i Ladou umozni
prejit ze 4 platforem na jednu a z 18 karoserii na 11;

¢ Vozidla zalozena na této platformé, ktera bude mozné vybavit motory na alternativni nebo
hybridni pohon zaru€ujicimi soulad s vyvojem predpisu a odpovidajicimi oekavanim nasich
zakazniku;

e Konkurenceschopna modelova paleta, rozSifena a modernizovana v roce 2021 s uvedenim
nového Sandera a nového Loganu na trh, ale také Spring, nejdostupnéjsiho 100 % elektrického
méstského vozidla v Evropé, a kone¢né 3 nové modely, které se objevi do roku 2025;

e Vstup do segmentu C, ktery symbolizuje Bigster Concept.

Dacia Bigster Concept, svézi vitr do segmentu C

Bigster Concept, vérny duchu Dacie, je robustni a prostorné vozidlo s délkou 4,6 m. Dychtici po pfirodé
a prasnych cestach, nabizejici bez zbyte€nosti vSe, co je zasadni pro SUV z tohoto segmentu.

Toto SUV cti uspésny recept Dacie, zpfistupni segment C za cenu vozidla z niz§iho segmentu.

»Dacia Bigster Concept ztélesriuje vyvoj znacky. S dotykem svézZesti a smyslem pro outdoor.
Dokazuje, Zze dostupnost neni protikladem atraktivity. U Dacie jsme o tom pfesvédceni a toto
vozidlo je toho dikazem."

(Alejandro Mesonero-Romanos, feditel designu Dacie)

Bigster Concept ma ve svych genech silné hodnoty znacky, které ji postupné umoznily vytvofit si silny
vztah s komunitou svych zakaznik( a fanouskud: jednoduchost, poctivost a autenti¢nost.

Proporce Dacie Bigster Concept jsou zaroven souc¢asné a nad€asové. Na zacatku evokuji robustnost.
Linie jsou jednoduché a konejSivé. Plsobi nadmiru autenticky.

VnéjSi proporce jsou pfislibem velkého vnitfniho prostoru dosahujici nejlepsi urovné ve své kategorii.
Jeji svételny podpis ve tvaru Y se rozsifuje ve stylu SUV, ktery je sebevédomy a asertivni.

Jeji tmavé zelena barva zvyraznuje jeji dynamickou a dobrodruznou povahu; duch svobody, ktery je
hluboce zakofenény v samotné DNA znacky.

Bez potfeby vSeho, co je umélé a nadbytecné, chromu nebo imitace hliniku nabizi Bigster Concept vSe
podstatné z autentického SUV svelkou moznosti vybéru, jako je napfiklad pouziti hrubych
recyklovanych plastd pro ochranné prvky.

Vozidlo, které je prukopnikem v modelové paleté Dacia, by mohlo byt vybaveno motory na alternativni
a hybridni pohon diky své platformé& umoznujici znacce byt v zcela v souladu s oCekavanimi nasich
zakazniku a stejné tak s vyvojem vSech predpisl v této oblasti.
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S vozidlem Bigster Concept se Dacia stAdva synonymem Uniku s cilem umoznit zakaznikim zazit
jedine&né, opravdové, a i ty zdanlivé obycCejné zazitky. Vice nez kdy predtim ztélesfiuje Dacia tuto
svobodu pohybu a symbolizuje promysleny nakup zaméfeny na skute¢né potfeby zakaznik( a jejich
nejveétsi prani. Pofizeni vozu Dacia se tak stava projektem, ktery mé smysl. Znacka Dacia ma stale své
opodstatnéni a je jeSté atraktivnéjsi nez kdykoliv predtim.

O DACII: Dacia je znackou skupiny Renault, pfitomnou ve 44 zemich, zejména v Evropé a oblasti
Stfedozemi. Vznikla v Rumunsku v roce 1968 a byla odkoupena skupinou Renault a znovu ozivena
v roce 2004 modelem Logan. Dacia nabizi vozidla s nejlepSim pomérem cena-kvalita na trhu. Diky
emblematickym modeliim — Logan, Sandero a Duster — méla znacka velké obchodni uspéchy. Dodnes
prodala Dacia vice nez 7 milion0 vozidel.
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